| SECRETARIA MUNICIPAL DE N o4 MUNICIPIO DE

m;; | COMUNICAGAO ZITAJAI

TERMO DE REFERENCIA

1. OBIJETO

O objeto da presente licitacdo é a contratacdo de empresa especializada para prestacdo de
servicos de publicidade e propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a
concepcao, a criacdo, a execugdo interna, a intermediacdo e supervisdo da execucdo externa e a
distribuicdo de a¢des publicitarias junto a publicos de interesse.

O objeto da presente concorréncia encontra-se dividido em 02 (dois) lotes, conforme os critérios
estabelecidos nos itens do Termo de Referéncia:

Empresa classificada em primeiro lugar: Lote 01.

Empresa classificada em segundo lugar: Lote 02.

1.1. ESPECIFICAGCOES E QUANTIDADES

N3ao se aplica. As peculiaridades do contrato de servicos de publicidade impedem a
predeterminagdo precisa e exata das atividades e despesas a serem realizadas. Ndao ha como
definir especificacdes e quantidades antecipadamente, visto que as solu¢des dadas para cada
campanha dependem da situa¢ao abordada e das oportunidades do momento.
No entanto, no que tange a valores, a despesa total com a execucdo do objeto desta licitacao é
estimada em R$7.000.000,00 (sete milhdes de reais), divididos em 02 (dois) lotes:

1. R$5.000.000,00 (cinco milhdes de reais);

2. R$2.000.000,00 (dois milhdes de reais).

Ainda, cabe ressaltar como atividades complementares, os servicos especializados pertinentes:

a) Ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de
geracao de conhecimento, relacionados a execucdo do contrato;

b) A producdo e a execucdo técnica de pecas, materiais e projetos publicitarios, de midia e
ndo midia, criados no ambito do contrato;

c) Acriagdo, a implementagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo
publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das acdes publicitarias, em
consonancia com novas tecnologias.

A contratacdo dos servicos aqui elencados, tem como objetivo o atendimento ao principio da
publicidade e ao direito a informacdo, por meio de a¢des que visam difundir ideias e principios,
posicionar instituicdes e programas, disseminar iniciativas e politicas publicas, ou informar e
orientar o publico em geral.

O planejamento previsto, objetiva subsidiar a proposicao estratégica das acbes publicitarias,
tanto nos meios e veiculos de divulgacao tradicionais, quanto nos digitais, para alcance dos
objetivos de comunicacao e superacdao dos desafios apresentados e devem sempre prever
indicadores e métricas para afericao, andlise e otimizacao de resultados.

As pesquisas e os outros instrumentos de avaliacdo previstos terao a finalidade de:
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a) Gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo e os meios para divulgacao das
pecas ou campanhas publicitarias;

b) Aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo, a veiculacdo e a adequacdo das
mensagens a serem divulgadas;

c) Possibilitar a mensuracdo e avaliacdo dos resultados das campanhas publicitarias, vedada
a inclusdao de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a agao de publicidade.

Os estudos, planejamentos, conceituacdes, concepgdes, criacbes, execucdo interna,
intermediacdo, supervisdao da execucdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos das
mensagens publicitdrias e institucionais do anunciante serdo sempre realizados pela agéncia
contratada, mesmo que ambientadas em convénio existente com veiculos de comunicagdo e/ou
entidades representativas, cabendo exclusivamente a agéncia as respectivas remuneracdes
descritas neste edital, conforme caso.

N3o se incluem no conceito de patrocinio mencionado no pardgrafo precedente, os projetos de
veiculacdo em midia ou em plataformas que funcionem como veiculos de divulgacao.

Os servicos serdo contratados com agéncia de propaganda cujas atividades sejam disciplinadas
pela Lei n2 4.680/1965 e que tenha obtido certificado de qualificagdo técnica de funcionamento,
nos termos da Lei n? 12.232/2010.

A agéncia atuara por ordem e conta do CONTRATANTE, em conformidade com o art. 32 da Lei n?
4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e de servicos especializados, para a
execucdo das atividades complementares, no que tange aos veiculos de divulgacdo, para a
transmissao de mensagens publicitarias.

A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execuc¢do de servigos
previstos neste Edital.

1.2. DA NATUREZA DO OBIJETO

O objeto desta contratacdo ndo se enquadra como sendo bem de luxo, respeitando a vedacdo
do art. 20 da Lei Federal n® 14.133/2021 e regulamento do Decreto Municipal N2 11.462/2023.
O objeto desta contratacdo possui natureza caracterizada como comum de impulsionamento
digital, conforme justificativa constante do Estudo Técnico Preliminar.

2. JUSTIFICATIVA DA CONTRATAGAO

A Secretaria de Comunicacdo tem por finalidade assessorar a Prefeitura Municipal de Itajai nas
areas de comunicacao social, promover a divulgacao das acdes do Governo municipal e dos seus
orgdos, disseminar informacdes de interesse publico, coordenar e acompanhar a criagdo e
veiculacdo da publicidade institucional relativa a planos, programas, projetos e acoes,
estabelecendo politicas e diretrizes, objetivando a manutencdao de um fluxo permanente de
informacdo a sociedade.

SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICAGAO
Rua Alberto Werner, 100 - Bairro Vila Operaria



| SECRETARIA MUNICIPAL DE =% MUNICIPIO DE,,

3:3;_5 | COMUNICAGAO ZITAJAI

A Administragdao Municipal tem o compromisso de construir uma sociedade com mais justica
social e igualdade, baseando-se sempre no didlogo com a sociedade, no respeito as pessoas e,
sobretudo, construindo projetos de governo e politicas publicas para atingir tal objetivo.

As agdes do Municipio tém sido orientadas em quatro eixos estruturantes, intersetoriais e
transversais, sem prejuizo de novas demandas que possam surgir ao longo da gestdo. Esses eixos
estdo integrados entre si e sdo na sua esséncia, indivisiveis e, portanto, transversais aos demais.
Sao eles:

I.  Enfrentar as diferengas sociais com um conjunto de politicas, programas, projetos e
acoes, direcionados a garantia do efetivo exercicio de cidadania da populac¢do e continuar
construindo oportunidades que garantam o usufruto dos direitos sociais, politicos e
culturais para todos;

II.  Cuidar bem do dinheiro publico e modernizacdo da gestdo publica que traduz o
compromisso de uma gestdo pautada pela correta aplicacdo dos recursos publicos,
assegurando a cobertura das politicas com as oportunidades de emprego, trabalho, renda
e cidadania, possibilitando ainda a modernizacdo continua da administracdo publica;

lll.  Promover o desenvolvimento para todos que reflete a luta permanente e persistente para
construir oportunidades de maior acesso da populagdo aos beneficios decorrentes do
desenvolvimento sustentdvel, focado nas pessoas e suas demandas econdmicas, sociais,
culturais e ambientais e na valorizagao da cultura e das identidades da populagao;

IV.  Ampliar a infraestrutura e a logistica com desenvolvimento para todos com o objetivo de
reestruturar as a¢Oes dessa drea visando acessibilidade e utilizacdo democrdtica dos
espacos publicos, na perspectiva de garantir mobilidade das pessoas e bens no territério
do municipio e indicar novas possibilidades de qualificar a experiéncia cotidiana do
cidadao.

Observa-se, portanto, que a comunicagdo governamental visando a prestagdo de contas, o
estimulo para o engajamento da populagdo nas politicas adotadas e o reconhecimento das a¢des
promovidas nos campos politico, econdmico e social é de vital importancia para o atingimento
das metas estabelecidas.

Com populagdo estimada em 264.054 habitantes (IBGE — 2022), a quinta maior cidade de SC é
um desses raros casos em que o desenvolvimento caminha lado a lado com a preservacao de
suas caracteristicas naturais e culturais. A primeira vista, o visitante ja descobre o magnetismo e
o charme da cidade. E impossivel, mesmo aqueles mais desatentos, ignorar o fascinio que a bem
estruturada cidade litoranea exerce sobre seus habitantes e que acaba se transferindo para os
turistas que nos visitam. A base da economia também é formada pelo setor pesqueiro — Itajai
possui o maior polo de pesca industrial do pais; e pela construcdo naval — estdo na cidade grandes
estaleiros que produzem embarcacdes off-shore, modulos de plataforma de exploracdo de
petroleo e sofisticadas embarcacGes de lazer. Recentemente, também iniciou na cidade a
construcdo de modernos e tecnoldgicos navios de guerra para a Marinha do Brasil. Outras
expressivas atividades econdmicas sdo o setor de prestacdo de servigos, construcdo civil e
comércio atacadista de combustiveis.

No setor da Educacdo, Itajai é destaque nacional, com um dos menores indices de criangas sem
escola e também uma das cidades brasileiras que garante acesso a tecnologia e internet em todas
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as suas unidades de ensino. O municipio investe cerca de R5700 milhdes para atender 42 mil
alunos, incluindo 70 creches, 41 escolas de nivel fundamental e 07 unidades de educagao
integral. Também mantém uma Banda Filarmonica, a Biblioteca Publica Municipal e o Centro
Municipal de Educacdo Alternativa de Itajai (Cemespi). H4 ainda uma fundacdo de cursos
profissionalizantes para a inclusdo de pessoas no mercado de trabalho.

Na Saude, sdo 49 unidades que realizam mais de 166 mil atendimentos médicos e de
enfermagem por més, garantindo total assisténcia a seu morador. Com um investimento anual
de mais de R$500 milhdes, a Saude de Itajai realiza ainda quase 200 mil exames mensais e cerca
de 2 mil consultas especializadas.

Os servicos publicos também sdo de exceléncia na urbanizacdo, limpeza publica, defesa civil e
saneamento ambiental. Mantém e moderniza seus servicos de dgua, esgoto, residuos e
drenagem.

O turismo é uma atividade que cresce a cada ano e consolida o municipio como importante
destino em Santa Catarina. Além das praias que se destacam por seus encantos particulares,
outras maravilhas embelezam esta cidade, que a natureza criou, perfeita em todos os detalhes.
Também é crescente a procura de Itajai como ambiente de negdcios e eventos, até mesmo
internacionais, como a The Ocean Race, maior regata transoceanica do mundo. A rede hoteleira
tem capacidade para 4.100 visitantes.

A programacao cultural também é bastante ampla, envolvendo teatro, cinema, shows musicais,
projetos de apoio a cultura e esporte, além de feira de artesanato, valorizando as tradi¢cdes de
nossa regiao.

Diante de todo esse potencial é preciso se posicionar diante do mercado brasileiro do setor.

A divulgacdo das a¢des governamentais dando transparéncia a toda a populacdo é um direito
constitucional e precisa estar de acordo com o mercado atual.

Destaque-se que o valor global, tem como referéncia a inflagdo dos ultimos cinco anos — periodo
de duracdo do atual processo licitatério — conforme variacdo do Indice de Pregos ao Consumidor
Amplo (IPCA).

Vale lembrar que é dever constitucional da prefeitura utilizar a verba publicitaria para divulgar
com transparéncia os atos e fatos publicos.

3. DOS PARAMETROS DA LICITACAO

A referida contratacdo da solucdo escolhida sera realizada de forma presencial, pois, haverd a
andlise de documentos técnicos, fazendo-se necessario ser desta forma.

A licitac3o sera processada na modalidade CONCORRENCIA, tendo como critério de julgamento
a TECNICA E PRECO.

O objeto serd executado por meio do regime de CONTRATACAO POR TAREFA.
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A execucado das agdes de comunicagao publicitdria serd realizada conforme prevé o § 32 do art.
22 da Lei N2 12.232/2010 (adjudicagdo do objeto de uma agéncia de propaganda).
O modo de disputa a ser utilizado é o fechado.

4. DOS CRITERIOS DE ACEITAGAO DA PROPOSTA

4.1. Serdo exigidos documentos adicionais juntamente com a proposta de prec¢os (para
analise da equipe técnica na fase de julgamento da proposta final de pregos):

( ) Nao

(x) Sim

Se sim, quais?

4.1.1. As propostas técnicas e de precos e os documentos de habilitagdo deverdo ser
apresentados a Comissao de Licitacdo em envelopes distintos e separados, na forma a seguir
discriminada, sendo que o Envelope n. 1 serd apresentado aberto, e os demais serdo
fechados, lacrados e rubricados no fecho.

4.1.2. A proposta técnica deverd ser acondicionada em trés envelopes distintos:

4.1.2.1. Envelope n. 1: Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada (Raciocinio
Basico, Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao
Midia).

4.1.2.1.1. O envelope sera padronizado e fornecido previamente pela Prefeitura Municipal
de Itajai, sem nenhum tipo de identificacdo, ndo se admitindo a apresentac¢ado de outro tipo
de envelope pelos licitantes;

4.1.2.1.2. O Envelope n. 1 conterd: o Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao
Identificada, ndo podendo ter nenhuma identificacdo na parte externa, bem como em seu
conteudo, para preservar, até a abertura do Envelope n. 2, o sigilo quanto a autoria do Plano
de Comunicacdo Publicitaria;

4.1.2.1.3. O Plano de Comunicac¢do Publicitaria — Via Nao Identificada devera ser redigido
em lingua portuguesa — salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente — com clareza,
sem emendas ou rasuras, e ser elaborado da seguinte forma, para preservar o sigilo quanto
a sua autoria:

a) em papel A4, branco com 75 gr/m? a 90 gr/m?; orientag3o retrato;

b) com espacamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

c) sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;

d) com textos justificados;

e) sem linhas em branco;

f) com espacamento “1,00” (simples) entre as linhas;

g) com texto na cor preta com fonte “Arial”, estilo “normal”, tamanho “12 pontos”;

h) com letra maiuscula apenas no inicio de frase, no inicio de nomes préprios e em siglas;
i) sem negrito, italico e sublinhado;

j) com numeracdo em todas as paginas, em algarismos arabicos, no canto inferior direito da
pagina na cor preta, com fonte “Arial”, estilo “normal”, tamanho “12 pontos”;

k) em caderno Unico, grampeado no canto superior esquerdo, sendo que, a uUltima pagina
deverd conter somente a tabela prevista no subitem 4.2.3.1.2;

II’
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[) sem identificagdo da licitante;

m) Nova pagina para cada segmento (raciocinio basico, estratégia de comunicagdo
publicitdria, ideia criativa e estratégia de midia e ndo midia).

4.1.2.1.4. O Envelope n. 1 devera ser retirado pela interessada durante o periodo de
publicacdo do edital, na Diretoria Executiva de Licitacdes e Contratos da Prefeitura
Municipal, no seguinte endereco: Rua Alberto Werner, 100 — Vila Operdéria — Itajai/SC.

4.1.2.2. Envelope n. 2: Plano de Comunicag¢do Publicitaria — Via Identificada, (Raciocinio
Basico, Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao
Midia) contendo no anverso os seguintes dizeres:

Concorréncia n. 01/2025

Envelope n. 2 Proposta Técnica: Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Identificada
(Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagao Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de
Midia e Nao Midia)

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Telefone e e-mail

4.1.2.2.1. O Envelope n. 2 serd providenciado pela licitante e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteludo, desde que inviolavel quanto as
informacgdes de que trata, até sua abertura;

4.1.2.2.2. O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Identificada, terda o mesmo teor da via
ndo identificada, porém contendo identificacdo da licitante e data, além da assinatura e/ou
rubrica em todas as folhas.

4.1.2.3. Envelope n. 3: Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicag¢do, contendo no anverso os seguintes dizeres:

Concorréncia n. 01/2025

Envelope n. 3 Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagao

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Telefone e e-mail

4.1.2.3.1. O Envelope n. 3 serd providenciado pela licitante e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel quanto as
informacodes de que trata, até sua abertura;

4.1.2.3.2. Os documentos deverdao conter identificacdo da licitante e data, além da
assinatura e/ou rubrica em todas as folhas.

4.1.2.3.3. O Envelope n. 3 e os documentos nele acondicionados ndo poderdo ter
informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de
Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada, e que permita identificar a autoria deste
antes da abertura do Envelope n. 2, sob pena de desclassificacdo da licitante.

4.1.2.4. Envelope n. 4: A Proposta de Precos devera ser acondicionada neste Envelope,
contendo no anverso os seguintes dizeres:

Concorréncia n. 01/2025

Envelope n. 4 Proposta de Pregos

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Telefone e e-mail
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4.1.2.4.1. O Envelope n. 4 serd providenciado pela licitante e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura;

4.1.2.4.2. As Propostas de Precos deverdo ser apresentadas em papel que identifique a
licitante, numeradas sequencialmente, redigidas em lingua portuguesa, com clareza, sem
emendas ou rasuras, datadas, assinadas e/ou rubricadas.

4.1.2.5. Envelope n. 5: Os Documentos de Habilitagao deverdao ser acondicionados neste
Envelope, contendo no anverso os seguintes dizeres:

Concorréncia n. 01/2025

Envelope n. 5 Documentos de Habilitagao

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Telefone e e-mail

4.1.2.5.1. O Envelope n. 5 serd providenciado pela licitante e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que invioldvel quanto as
informacgdes de que trata, até sua abertura;

4.1.2.5.2. O Envelope n. 5 devera ser entregue em data futura, depois da classificacdo final
das licitantes, em sessao publica que serd previamente marcada e anunciada pela Comissao
de Licitacdo (Incisos Xl e Xl do art. 11 da Lei 12.232/2010);

4.1.2.5.3. Os Documentos de Habilitagdo poderao ser apresentados em original, por
qgualquer processo de cdpia autenticada por cartério competente ou por servidor da
Administracdao ou publicacdo em 6rgao da imprensa oficial;

4.1.3. Caso os envelopes ndao tenham chegado a Comissdo de Contratacdo até o hordrio
aprazado, ndo se tomara conhecimento da proposta.

4.1.4. N3o serd aceita, em qualquer hipétese, a participacao de licitante retardataria, assim
considerada aquela que apresentar os envelopes apds o horario estabelecido para entrega,
comprovado por meio do protocolo da Comissao de Licitacao.

4.1.5. Caso a licitante chegue dentro do hordrio e essa diretoria ndo puder protocolizar os
envelopes imediatamente, aquela recebera uma senha, por ordem de chegada, que validara
a entrega dos envelopes em momento subsequente.

4.1.6. A Proposta Técnica sera apresentada no Envelope n. 1 - Plano de Comunicacdo
Publicitaria — Via Nao ldentificada, constituida de Plano de Comunicagao para campanha
publicitdria simulada, e no Envelope n. 3, constituido da capacidade de atendimento,
repertorio e relatos de solucdes de problemas de comunicacao.

4.1.6.1. Envelope n. 1:

4.1.6.1.1. Plano de Comunicacdo Publicitaria (Envelope n. 1) - campanha simulada: a
agéncia deverd apresentar um plano de comunicacdo, observando o tema e outras
informacodes constantes no Briefing (Anexo ).

4.1.6.1.2. Nao sera permitido sumario no Envelope n. 1 - Plano de Comunicacgao Publicitaria
— Via Nao ldentificada (Raciocinio Bdsico, Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, Ideia
Criativa e Estratégia de Midia e Ndo Midia).
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4.1.6.1.3. A campanha simulada devera ser apresentada de acordo com os seguintes
guesitos técnicos:

a) Raciocinio bdsico: apresentac¢do de texto em, no maximo, trés paginas de papel tamanho
A4, em que a licitante expord seu entendimento do problema de comunicacao definido no
Briefing (Anexo 1).

b) Estratégia de comunicacdo publicitaria: apresentacdo de texto em, no maximo, trés
paginas de papel tamanho A4, no qual a licitante deverd explorar o conceito e o tema que,
de acordo com seu raciocinio bdsico, devem fundamentar o problema de comunicacao
apresentado no Briefing (Anexo 1), formulando a defesa dessa opcao.

c) Ideia criativa: apresentagdo em, no maximo, seis paginas de papel tamanho A4, de sintese
da estratégia de comunicacdo publicitaria expressa sob a forma de uma reducdo de
mensagem, acompanhada de exemplos de pecas que a corporifiguem objetivamente,
descritas sob a forma de roteiros e textos, limitadas a seis pecas, sendo quatro por tipo de
midia e dois por tipo de ndo midia. Faz parte da ideia criativa o slogan e as pecas que a
corporificam.

d) Nao serd admitida, para este quesito, a apresentacdo de layout.

e) Estratégia de midia e ndo midia: exposicao na forma de texto em, no maximo, trés paginas
de papel tamanho A4, no qual a licitante devera, com base em informacdes extraidas do
Briefing e tendo como parametro a verba referencial estimada para a campanha (Anexo 1),
demonstrar: (1) conhecimento e andlise dos meios de comunicagao e habitos dos diversos
segmentos de publico a serem atingidos pela campanha; (2) os planos de distribuicdo de
todas as pecas previstas na campanha, contendo a estratégia e tatica de midia e ndo midia
que justifiquem as opgdes escolhidas.

e.1l) Consideram-se como ndo midia meios que ndo implicam a compra de espago e/ou
tempo em veiculos de divulgacdo para a transmissdao de mensagens publicitdria, ou seja,
nao midia é toda peca que ndo exige desembolso de veiculagdo.

e.2) Nao ha limite de quantidade de pecas na estratégia de midia e ndo midia, desde que
ndo extrapole a verba limite da campanha simulada.

f) InstrugGes relativas ao plano de comunicac¢do publicitdria - simulacdo de campanha.

g) A licitante deverd atentar para os seguintes aspectos:

g.1) Quando tratar-se de midia: seguir com fidelidade as pracas e periodo de veiculacdo
apontadas no briefing.

g.2) Para o calculo da distribuicdo dos custos de producdo e veiculagdo da campanha
simulada, a licitante utilizara como referéncia a verba de RS 500.000,00 (quinhentos mil
reais) - Anexo |, apresentando-os conforme dispde a tabela abaixo (Anexo Unico da
Proposta Técnica: Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada).

Proposta Técnica
Anexo Unico
Plano de Comunicac¢do Publicitaria
Meio Pecas Custos (RS) Valor Total
Quantidade Internos Externos Midia (RS)
TV
Radio
Jornal
Revista

SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICAGAO
Rua Alberto Werner, 100 - Bairro Vila Operaria



| SECRETARIA MUNICIPAL DE & MUNICIPIO DE,,

3‘:@;_5 | COMUNICAGAO & [TAJAI

Outdoor
Impressos
Outros

Total dos custos de producdo
Total dos custos de veiculagao (incluido o desconto de agéncia)
Total Geral

g.3) A tabela ndo podera ser alterada quanto a estrutura e nomenclatura de seus itens, e
devera ser preenchida apenas com nimeros.

g.4) A tabela, ultima pagina da proposta, devera ser impressa na parte superior da folha,
gue nao podera ser numerada, com espagamento de 2 cm nas margens direita e esquerda,
a partir da borda.

g.5) Na formulagdo do quesito campanha simulada, as concorrentes deverdo
obrigatoriamente utilizar-se dos valores da Tabela Referencial de Precos do SINAPRO/SC
sem descontos.

g.6) Na simulagao de midia, a licitante deve considerar os valores reais das tabelas vigentes
na data de publicacdo do edital, de precos dos veiculos de comunicacgao.

g.6.1) E importante constarem os valores de producdo das pecas de midia e ndo midia sem
considerar valores de honorarios ou comissdes.

g.7) Nao serdo admitidos descontos ou eventuais beneficios decorrentes de programas de
incentivos oferecidos por veiculos de comunicacao.

g.8) A campanha publicitaria simulada vencedora podera ser produzida e veiculada, com ou
sem modificacdes, na vigéncia do Contrato.

g.9) Serd desclassificada a proposta que apresentar valor superior a verba referencial.

4.1.6.2. Envelope n. 3

4.1.6.2.1. Capacidade de Atendimento:

4.1.6.2.1.1. A comprovacao da Capacidade de Atendimento devera se dar por meio de:
4.1.6.2.1.1.1. Quantificacdao e qualificacao dos profissionais da licitante, demonstrado com
curriculo sintético, que informe o nome, formacgao, tempo de funcgdo, experiéncia, bem
como a area de atuag¢ao em que serao disponibilizados para a execugdo dos servicos, tais
como: estudo e planejamento, criacao, producdo, midia e atendimento.

4.1.6.2.1.1.2. Sistematica de atendimento, detalhando as obrigacdes a serem cumpridas
pelo setor de atendimento da licitante, na execu¢ao do Contrato, abrangendo os prazos
necessarios, em condi¢des normais de trabalho, para a criacdo de campanha e a elaboragao
de plano de midia.

4.1.6.2.1.1.3. Relac¢do dos clientes atuais da agéncia, por ordem cronolégica, indicando o
ramo de atividade e a data do inicio do atendimento.

4.1.6.2.1.2. N3o h3 limitacdo do numero de paginas para apresentacdo da capacidade de
atendimento.

4.1.6.2.2. Repertdrio:

4.1.6.2.2.1. O repertdrio traduz-se com a apresentacdo do conjunto de trabalhos
efetivamente produzidos e veiculados pela licitante, constituido de 1 (uma) campanha
publicitaria completa, com todas as suas pecas incluindo, obrigatoriamente, meios digitais,
atendido o seguinte:
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4.1.6.2.2.1.1. Os trabalhos apresentados devem ser acompanhados, obrigatoriamente, de
ficha técnica, com identificacdo da licitante, informando titulo, data ou periodo de
veiculacdo, o problema de comunicacdo que se propos a resolver e a indicacdo de, pelo
menos, um veiculo ou meio de comunicag¢do que o exibiu.

4.1.6.2.2.1.2. Videos, spots e/ou jingles deverdo ser apresentados em pen drive, CD/DVD ou
QRCode.

4.1.6.2.2.1.3. Material grafico devera ser apresentado em folha A4.

4.1.6.2.2.2. Ndo ha limitacdo do nimero de paginas para apresentacao do repertdrio.
4.1.6.2.3. Relatos de solug¢des de problemas de comunicacao:

4.1.6.2.3.1. Deverdo ser apresentados 02 (dois) relatos de solu¢des de problemas de
comunicacado, sendo que pelo menos um deles deve abordar a comunicacao digital.
4.1.6.2.3.1.1. Cada relato deve contar até 02 (duas) paginas, em formato A4 e encadernados
juntos aos cases, expressamente referendados pelos respectivos anunciantes.
4.1.6.2.3.1.2. Além das duas paginas, é permitida a inclusao de até cinco pecas de qualquer
tipo (uma em cada pagina), sem apresentacao de ficha técnica.

4.1.6.3. Julgamento das propostas técnicas:

4.1.6.3.1. Serd desclassificada a Proposta Técnica que se enquadrar em qualquer uma das
seguintes situagoes:

4.1.6.3.1.1. Nao satisfizer as exigéncias fixadas neste Edital e seus anexos.

4.1.6.3.1.2. N3o obtiver a pontuagdo minima geral, igual a 2100 pontos, ou seja, 70%
(setenta por cento) do total de pontos possiveis.

4.1.6.3.2. Como critérios de julgamento serdo considerados pela Subcomissao Técnica as
seguintes caracteristicas pertinentes aos quesitos técnicos a que se referem:

4.1.6.3.2.1. Raciocinio basico a acuidade da compreensdo em relagao:

4.1.6.3.2.1.1. As caracteristicas da fungdo da Prefeitura Municipal de Itajai, relevantes para
a comunicagao.

4.1.6.3.2.1.2. A natureza, extensdo e qualidade das relagdes da Prefeitura de Itajai com o
seu publico referencial.

4.1.6.3.2.1.3. O papel da Prefeitura Municipal de Itajai no atual contexto sécio-politico-
econdmico do Municipio.

4.1.6.3.2.1.4. Ao problema — geral e especifico — de comunicagdo proposto no briefing.
4.1.6.3.2.2. Estratégia de Comunicacdo a demonstracao de:

4.1.6.3.2.2.1. Adequacdo do conceito proposto a Prefeitura Municipal de Itajai,
considerando a sua funcdo e a sua natureza, bem como as suas qualificacGes e problemas,
considerando o Briefing (Anexo 1).

4.1.6.3.2.2.2. Rigueza de desdobramentos positivos do conceito proposto que viabilizem a
comunicacao da Prefeitura Municipal de Itajai com seu publico, levando em consideracdo a
sua fun¢ao e o tema anunciado no Briefing.

4.1.6.3.2.2.3. Consisténcia e a pertinéncia da argumentacdo formulada pela licitante em
defesa de sua proposicao.

4.1.6.3.2.3. Ideia criativa deverao ser observadas:

4.1.6.3.2.3.1. Criatividade e assertividade da ideia central.

4.1.6.3.2.3.2. Adequacdo ao problema proposto.

4.1.6.3.2.3.3. Desdobramentos comunicativos que oferece, conforme demonstrado nos
modelos de pecas apresentados.

SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICAGAO
Rua Alberto Werner, 100 - Bairro Vila Operaria



| SECRETARIA MUNICIPAL DE N4 MUNICIPIO DE

@.ég\COMUNICACAo ZITAJAI

4.1.6.3.2.3.4. Compatibilizacdo da linguagem das pecas aos meios propostos.

4.1.6.3.2.3.5. Exequibilidade das pecas publicitrias.

4.1.6.3.2.4. Estratégia de Midia e Nao Midia serd aferida por meio de:

4.1.6.3.2.4.1. Conhecimento e andlise dos meios de comunicacdo e hdabitos dos diversos
segmentos de publico prioritdrios.

4.1.6.3.2.4.2. Capacidade analitica determinada pela anadlise desses habitos.

4.1.6.3.2.4.3. Consisténcia do plano simulado de distribuicdo de verba publicitaria.
4.1.6.3.2.4.4. Economicidade na aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano de
distribuicdo de pecas, segundo critérios técnicos de midia.

4.1.6.3.2.5. Capacidade de Atendimento serao considerados:

4.1.6.3.2.5.1. Tempo de experiéncia dos profissionais relacionados tanto na fun¢gao como
em areas pertinentes ao seu trabalho.

4.1.6.3.2.5.2. Adequacdo das qualificacdes e quantificacdes desses profissionais a estratégia
de comunicacdo publicitdria proposta, sendo levada em conta a quantificacdo dos quadros
correspondentes.

4.1.6.3.2.5.3. Qualificagdo dos profissionais a serem disponibilizados para o atendimento do
Poder Executivo.

4.1.6.3.2.5.4. A operacionalidade do relacionamento entre o Poder Executivo e a agéncia de
propaganda, traduzida através de esquema apresentado na proposta pela licitante.
4.1.6.3.2.5.5. Seguranca técnica e operacional constatada através dos procedimentos
especificados.

4.1.6.3.2.5.6. As instalagOes, a infraestrutura e os recursos materiais disponiveis para a
execugao do Contrato.

4.1.6.3.2.5.7. A relevancia e a utilidade das informag¢Ges de marketing e comunicac¢ado, das
pesquisas que serdo colocadas pela licitante a disposicdao do Poder Legislativo, sem 6nus
adicional, durante a vigéncia do Contrato.

4.1.6.3.2.6. Com referéncia ao Repertério, serdo avaliados:

4.1.6.3.2.6.1. A ideia criativa e sua correlagao ao problema a ser resolvido.

4.1.6.3.2.6.2. Sua pertinéncia a solu¢ao do problema.

4.1.6.3.2.6.3. Clareza de exposicdo das informacdes prestadas.

4.1.6.3.2.6.4. A qualidade de execucdo e acabamento das pecas.

4.1.6.3.2.7. Os Relatos de Solugdes de Problemas submeter-se-3do a avaliacdo:
4.1.6.3.2.7.1. Da concatenacdo ldgica da exposicao.

4.1.6.3.2.7.2. Da evidéncia de planejamento publicitario.

4.1.6.3.2.7.3. Da consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e solucao.
4.1.6.3.2.7.4. Da relevancia dos resultados apresentados.

4.1.6.4. Pontuacdo das propostas técnicas:

4.1.6.4.1. A Subcomissao Técnica reavaliard a pontuacdo atribuida a um quesito sempre que
a diferenca entre a maior e a menor pontuacdo for superior a 20% (vinte por cento) da
pontuacdo maxima do quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuacées
atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos postos neste instrumento
convocatorio.

4.1.6.4.2. Persistindo a diferenca de pontuacao prevista apds a reavaliacdo do quesito, os
membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuacdes consideradas destoantes,
deverdo registrar em ata as razdes que os levaram a manter a pontuacdo atribuida ao
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guesito reavaliado, que serd assinada por todos os membros da Subcomissdo e passard a
compor o processo de licitacado.

4.1.6.4.3. Se houver desclassificacdo de alguma proposta técnica por descumprimento de
disposicOes deste instrumento convocatdrio, ainda assim, sera atribuida pontuacdo a seus
guesitos, a ser langcada em planilhas que ficardo acondicionadas em invélucro fechado e
rubricado no fecho pelos membros da Subcomissao Técnica, até que expirem os prazos para
interposicao de recursos relativos a essa fase da licitacdo, exceto em casos em que o
descumprimento resulte na identificacdo do licitante antes da abertura do invélucro da via
identificada do Plano de Comunicagao Publicitaria.

4.1.6.4.4. A pontuagao final das Propostas Técnicas corresponderd ao somatdrio das notas
de zero a dez (0 a 10) atribuidas a cada item, individualmente, pelos membros da
Subcomissao Técnica, multiplicadas pelos respectivos pesos, a seguir indicados:

QUESITO TECNICO / ITEM PESO
Raciocinio basico 15
Estratégia de comunicacao 20
Ideia criativa 25
Estratégia de midia e ndo midia 20
Capacidade de atendimento 10
Repertdrio 05
Relatos de solu¢dao de problemas 05

4.1.6.4.5. Serda desclassificada a proposta que nao alcangar pontuacgao igual ou superior a
70% (Setenta por cento) do total possivel de pontos (pontuagdao maxima que pode ser
obtida — 1000 pontos), equivalente ao somatério da pontuacgado atribuida, individualmente,
pelos membros da Subcomissdo Técnica.

4.1.6.4.6. A atribuicdo de nota inferior a 50% dos pontos possiveis em um ou mais quesitos
técnicos, por membro da Subcomissdo Técnica, devera ser justificada individualmente por
escrito.

4.1.6.4.7. Na hipdtese de ocorrer numero de pontos fracionados, serdo considerados até o
maximo de duas casas apds a virgula, sem aplicacdo de arredondamento de qualquer
espécie.

4.1.6.4.8. Sera classificada em primeiro lugar a licitante que alcancar a maior pontuacao,
considerado o somatdério dos pontos atribuidos, e assim, sucessivamente, em ordem
decrescente de pontos.

4.1.6.4.9. Na hipétese de empate, a classificacdo das licitantes nas propostas técnicas sera
decidida por meio de melhor nota obtida na seguinte ordem crescente de quesitos técnicos:
4.1.6.4.9.1. Ideia criativa.

4.1.6.4.9.2. Estratégia de Comunicacao.

4.1.6.4.9.3. Estratégia de Midia e Ndo Midia.

4.1.6.4.9.4. Raciocinio Basico.

4.1.6.4.9.5. Capacidade de Atendimento.

4.1.6.4.9.6. Relatos de Solucdes de Problemas.

4.1.6.4.10. Persistindo o empate, serd decidido por meio de sorteio.

4.1.7. Das propostas de precos:
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4.1.7.1. A proposta de pregos apresentada pela licitante no Envelope n. 4 devera ser
constituida, além dos percentuais previstos no Anexo Il — “Proposta de Pregos”, de:
4.1.7.1.1. Declaracdo de que se compromete a transferir para o CONTRATANTE toda e
qualquer vantagem obtida nas negocia¢des de precos e/ou condi¢gdes de pagamento junto
a veiculos e fornecedores, conforme disposto no art. 15, paragrafo Unico, da Lei n.
12.232/2010.
4.1.7.1.2. Declaracdo de que se compromete a estabelecer negociacdo dos precos, com
vistas a obtencdo da maxima vantagem, a ser transferida para o CONTRATANTE, com
referéncia a:
= Caché de atores e modelos, na reutilizacdo de pecas publicitarias;
= Custos de servicos especiais, tais como, promocao, desenvolvimento de produtos e
servicos, registro de marcas e expressdes de propaganda, de comunicac¢do social e
outros servigos necessarios para a prestacdo dos servigos;
= Valor origindrio de direitos autorais de obras consagradas, incorporadas a pecas, a
ser pago pela entidade na reutilizacdo das pecas.
4.1.7.1.3. Declaragao de que concorda com a remuneragao sobre veiculagdo — a comissao
de agéncia, correspondente a 20% (vinte por cento) sobre os custos de veiculagdo,
observado o “Sistema Progressivo de Servicos/Beneficios” instituido pelas Normas Padrdo
da Atividade Publicitaria, por meio do Decreto no 57.690/66, alterado pelo Decreto no
4.563, de 31 de dezembro de 2002, de acordo com os parametros estipulados na tabela a
seguir:

Parcela do “desconto de agéncia”

para reverter ao anunciante
Até R$2.500.000,00 .-

Investimento bruto anual em midia

De R$2.500.000,01 a R$7.500.000,00 2% do investimento bruto
De R$7.500.000,01 a R$25.000.000,00 3% do investimento bruto
De R$25.000.000,01 em diante 5% do investimento bruto

4.1.7.2. Avalidade da Proposta ndo podera ser inferior a 180 (cento e oitenta) dias, contados
da data limite estabelecida para sua apresentacao.

4.1.7.3. Somente serdo abertas as propostas de precos das licitantes classificadas na fase de
julgamento das Propostas Técnicas.

4.1.7.4. Abertas as Propostas de Precos de todas as licitantes, serd examinada
preliminarmente a satisfacdo dos pressupostos fixados neste Edital e da legislacdo vigente.
4.1.7.5. Serd desclassificada a Proposta de Precos em relacdo a qual for constatado:
4.1.7.5.1. O ndo atendimento das condicdes estabelecidas neste Edital e seus anexos.
4.1.7.5.2. A fixacdo de condicionantes para a entrega dos servigcos contratados.

4.1.7.5.3. A oferta de precos inexequiveis ou antieconOmicos.

4.1.7.5.4. O ndo atingimento da pontuacdo minima de 45 na Proposta de Precos.

4.1.7.5.5. O ndo atendimento das formalidades previstas no item 4.1.7.1.

4.1.7.6. No julgamento da Proposta de Precos, a Comissdo de Contratacdo atribuira o
maximo de 1000 pontos, conforme tabelas abaixo:

4.1.7.6.1. Percentual de desconto uniforme sobre os custos dos servigos internos, baseado
na Tabela Referencial de Precos n. 41 do SINAPRO/SC:
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DESCONTO PONTOS
0% 0
5% 50
10% 100
15% 200
20% 300
25% 400
30% 500

4.1.7.6.2. Percentual de honordrios de producao:

HONORARIOS PONTOS
10% 500
11% 400
12% 300
13% 200
14% 100
15% 0

4.1.7.6.3. Os descontos oferecidos pelas licitantes ndo poderdo ter percentuais diferentes
daqueles que constam nas tabelas acima.

4.1.7.6.4. Serdo consideradas as melhores propostas de preco aquelas que atingirem as
maiores pontuacdes através da férmula abaixo:

NFPP = Nota final da Proposta de Preco

D1 - Pontuagao aplicada ao percentual de desconto uniforme sobre os custos dos servigos
internos, baseado na Tabela Referencial de Precos n. 41 do SINAPRO/SC.

D2 - Pontuacdo aplicada ao percentual de honorarios de producao.

NFPC=D1+D2

4.1.7.6.5. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE PRECOS
A Pontuacao Final serd obtida através da féormula abaixo:
= (NFPT X 0,70) + (NFPP X 0,30), onde:
PF = Pontuacao final
NFPT = Pontuacao relativa a proposta técnica
NFPP = Pontuacao relativa a proposta de prego

4.1.8. Do processamento da licitacao:

4.1.8.1. Serdo realizadas tantas sessdes publicas quantas forem necessarias, observados os
procedimentos previstos neste Edital e na legislacdo em vigor.

4.1.8.2. Serao lavradas atas circunstanciadas de todas as sessdes, as quais serdo assinadas
pelos membros da Comissao de Contratacao ou da Subcomissdo Técnica, conforme o caso,
e pelos representantes das licitantes presentes.

4.1.8.3. A participacdo de representante de qualquer licitante dar-se-a mediante a prévia
entrega de documento habil, conforme estabelecido no item 3 “Credenciamento”.

SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICAGAO
Rua Alberto Werner, 100 - Bairro Vila Operaria



| SECRETARIA MUNICIPAL DE ¥ MUNICIPIO DE,,

3‘:@;_5 | COMUNICAGAO & [TAJAI

4.1.8.3.1. A Comissdo de Licitacdo e a Subcomissdo Técnica, conforme o caso, poderdao
sanear omissdes formais nas Propostas e nos Documentos de Habilitacdo apresentados
pelas licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o carater competitivo desta
concorréncia e possam ser solvidas no prazo a ser fixado pela Comissao de Contratacao.
4.1.8.3.1.1. Havendo a necessidade de envio de documentos para a confirmacdo daqueles
exigidos neste edital e ja apresentados, ou, ainda, de envio de documentos nao juntados,
mas que comprovem que, na data da abertura do envelope n. 5 “documentos de
habilitacdo”, a licitante atendia as condi¢cbes de habilitacdo, a licitante serd convocada a
encaminha-los, no prazo fixado pela Comissdo de Contratacdo, sob pena de inabilitacao,
prazo durante o qual a sessdo ndo sera suspensa.
4.1.8.3.2. Antes do aviso oficial do resultado da concorréncia, ndo serdao fornecidas
qguaisquer informacodes referentes a adjudicacdo e a homologacao do objeto ou a analise,
avaliagdo ou comparagao entre as propostas.
4.1.8.3.3. A Comissdo de Licitacdo poderd alterar as datas ou as pautas das sessées, ou
mesmo suspendé-las, em funcdo do desenvolvimento dos trabalhos.
4.1.8.4. A primeira sessdo publica terd basicamente a seguinte pauta:
= |dentificacdo dos representantes das licitantes, por meio do documento exigido no
item 3;
= Recebimento dos Envelopesn. 1, 2,3 e 4;
= Conferir se o Envelope n. 1 apresenta em sua parte externa alguma mencao, sinal,
etiqueta ou assemelhado, que identifique a licitante, ocorréncia que impedira a
participagao na licitagao;
= Abrir os Envelopesn.1en. 3.
4.1.8.4.1. Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndao poderdo participar da sessdo de
recebimento e abertura dos envelopes com as Propostas Técnica e de Pregos, conforme §
12 do art. 11 da Lei n. 12.232/10.
4.1.8.4.2. Os Envelopes padronizados n. 1 sé serao recebidos pela Comissao de Contratacao
se forem apresentados abertos e sem lacre e se ndo apresentarem marca, sinal, etiqueta ou
qualquer outro elemento capaz de identificar a licitante ou, ainda, se ndo estiverem
danificados ou deformados.
4.1.8.4.3. A Comissdao de Contratacdo ndo lancard nenhum cdédigo, sinal ou marca no
Envelopes n. 1 nem nos documentos que o compdem.
4.1.8.4.4. O processamento e o julgamento da licitacio obedecerdo ao seguinte
procedimento:
= Abertura do Envelope n. 1, com a via ndo identificada do Plano de Comunicacdo
Publicitaria, e do Envelope n. 3, com a Capacidade de Atendimento, o Repertério e
os Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao.
= Encaminhamento do Envelope n. 1 a Subcomissdao Técnica para andlise e
julgamento.
= Andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, dos Planos de
Comunicacdo Publicitaria, elaboracdo da ata de julgamento e encaminhamento a
Comissdo de Licitacdo, juntamente com as propostas, a planilha com as pontuacgées
e a justificativa escrita. Caso necessario conforme disposto neste Edital.
= Encaminhamento do Envelope n. 3 a Subcomissdo Técnica para andlise e
julgamento.
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= Andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, da Capacidade de
Atendimento, do Repertério e dos Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunicacao, elaboracdo da ata de julgamento e encaminhamento a Comissdo de
Contratagdo, juntamente com as propostas, a planilha com as pontuagdes e a
justificativa escrita Caso necessario conforme disposto neste Edital.
4.1.8.5. Serd realizada a segunda sessdo publica para apuracdo do resultado geral das
Propostas Técnicas, com os seguintes procedimentos:
= |dentificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na
lista de presenca.
= Abertura dos Envelopes com a via identificada (Envelope n.2 2) do plano de
comunicagao publicitaria.
= Cotejo entre as vias identificadas e ndo identificadas do Plano de Comunicacdo
Publicitaria, para identificacdo de sua autoria.
= Elaboracdo de planilha geral com as pontuacdes atribuidas a cada um dos quesitos
de cada proposta técnica.
= Proclamacao do resultado do julgamento geral das propostas técnicas, registrando-
se em ata as propostas desclassificadas e a ordem de classifica¢do.
4.1.8.5.1. Serd publicado o resultado do julgamento das Propostas Técnicas com a indicagao
dos licitantes desclassificados e dos classificados, em ordem decrescente de pontuacao,
abrindo-se o prazo para interposi¢ao de recurso.
4.1.8.6. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, serao marcados data, hora e local da terceira
sessdo publica, com a seguinte pauta bdasica:
= |dentificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na
lista de presenca.
= Abrir o Envelope n. 4, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da
Comissdo de Licita¢do e pelos representantes das licitantes presentes.
= Examinar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias fixadas neste Edital para a
elaboracgao das Propostas de Precgos e julga-las.
= |dentificar as propostas de menor preco e adicionar as notas na planilha geral
conforme disposto neste Edital e dar conhecimento do resultado aos representantes
das licitantes presentes.
4.1.8.6.1. Sera assegurado, como critério de desempate, preferéncia de contratacdo para as
ME’s, EPP’s e MEI’s, conforme disposto na Lei Complementar n? 123/2006 e Decreto n2
8.538/2015.
4.1.8.6.2. Serd publicado o resultado do julgamento da Proposta de Preco com a indicacdao
da ordem de classificacdo organizada pelo nome dos licitantes, abrindo-se prazo para
interposi¢ao de recurso.
4.1.8.7. Ndo tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, serdo marcados data, hora e local da quarta
sessdo publica, com a seguinte pauta basica:
= |dentificar os representantes das licitantes presentes, classificadas no julgamento
final, e colher suas assinaturas na lista de presenca.
= Receber e abrir o Envelope n. 5, cujos Documentos de Habilitacdo serdo rubricados
pelos membros da Comissao de Contratacdo e pelos representantes das licitantes
presentes.
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= Examinar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias fixadas neste Edital quanto
a habilitacdo, realizar eventuais diligéncias e habilitar as empresas classificadas no
julgamento final que tiverem dado cumprimento as mesmas.
4.1.8.7.1. Serd publicado o resultado da habilitacdo com a indicacdo dos licitantes
habilitados e inabilitados, abrindo-se prazo para interposicao de recurso.
4.1.8.7.2. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissdao de Contrata¢cdo encaminhard ao
Diretor Executivo que, apds apreciacdo do Processo Licitatdrio, adjudicard o objeto e, assim,
homologara — ou ndo — esta concorréncia a vencedora.
4.1.8.8. Os Envelopes das licitantes inabilitadas ou desclassificadas ficardo a disposicdo das
interessadas por 7 (sete) dias, contados do encerramento da licitagcdo. Decorrido esse prazo
sem que sejam retirados, a Prefeitura municipal de Itajai providenciara sua destruicao.
4.1.8.9. Todas as sessdes publicas serdo transmitidas no YouTube, no canal da prefeitura
Municipal de Itajai ao vivo.
4.1.8.10. Da composicdo da subcomissdo técnica:
4.1.8.10.1. A Subcomissdo Técnica serd composta nos termos da Lei Federal n. 12.232/10 e
a ela cabera o julgamento dos contetdos dos Envelopes n2 1 e n2 3, conforme determinacgao
do art. 10, §§ 19, 29, 49,52, 69, 72, 89 e 99, da supracitada Lei.

4.2. Sera exigido amostra do(s) produto(s)/demonstragao do(s) servigo(s):
(x) Nao
()Sim

4.3. Sera exigida prova de conceito?
(x) Nao
() Sim

4.4, Sera exigida carta de solidariedade?
(x) Nao
()Sim

4.5, Sera exigida garantia de proposta?
(x) Nao
()Sim

5. DOS CRITERIOS DE HABILITACAO

5.1. Da habilitacao:

5.1.1. Os documentos de habilitacdo serdo apresentados apenas pelas licitantes classificadas no
julgamento final das propostas, nos termos dos art. 69, inciso |, e art. 11, § 49, inciso Xl, da Lei n.
12.232/2010.

5.1.2. Serd dispensada a apresentacdo dos documentos para a qualificacdo econdmico-financeira
e para a regularidade fiscal e trabalhista da licitante que possuir tais documentos no SICAF, desde
gue a documentacdo esteja com prazo de validade regular na data do julgamento da habilitacao.
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5.1.3. O SICAF sera utilizado para afericdo da habilitagdo juridica, da regularidade fiscal e
trabalhista, bem como da qualificagdo econ6mico-financeira por meio de consulta on-line.
5.1.4. Na hipotese de ndo apresentacgdo da certiddao negativa de faléncia ou concordata ou de
recuperacao judicial ou extrajudicial, bem como no caso de o aludido documento n3do estar
cadastrado no SICAF, a comissdo de licitacdo poderd gerd-lo pela internet, imprimindo-o e
juntando-o a documentacao trazida pela licitante.

5.1.4.1. Em se tratando de empresa em processo de recuperacao judicial ou que tenha processo
de recuperacao extrajudicial e cujo plano tenha sido aprovado judicialmente, a licitante deverd
apresentar certiddo emitida pela instancia judicial competente afirmando que estd apta
econdmica e financeiramente.

5.1.5. Quando houver mais de uma reproducdo na mesma face da folha, a cada uma
corresponderd uma autenticacao.

5.1.6. Os documentos originais poderao estar dentro ou fora do envelope.

5.1.7. Quando o certificado/certiddo for emitido por sistema eletrénico, sua aceitagdo ficara
condicionada a verificacdo da autenticidade pela internet ou perante o 6rgao emissor.

5.1.7.1. No caso de impossibilidade de acesso a internet para verificacdo da autenticidade das
certidOes, a sessdo podera ser suspensa ou encerrada apds o credenciamento e a abertura dos
envelopes com os documentos para habilitacdo, e, no caso de suspensado, as licitantes serao
intimadas acerca da data e horario de seu prosseguimento.

5.1.8. Os documentos apresentados deverdo estar em nome da licitante responsavel pelo
contrato com o numero de inscricdo no CNPJ e endereco respectivo.

5.1.8.1. Se a licitante responsavel pelo contrato for a matriz, todos os documentos deverdo estar
em nome dela.

5.1.8.2. Se a licitante responsdvel pelo contrato for filial, todos os documentos deverao estar em
nome desta, salvo a certiddo negativa de efeitos de faléncia, recuperacao judicial ou recuperacao
extrajudicial expedida pelo distribuidor de sua sede.

5.1.8.2.1. Em se tratando de empresa em processo de recuperacgao judicial ou que tenha processo
de recuperacao extrajudicial e cujo plano tenha sido aprovado judicialmente, a licitante devera
apresentar certiddo emitida pela instancia judicial competente afirmando que estd apta
econdmica e financeiramente.

5.1.8.3. Os documentos que constarem expressamente que s3ao validos para todos os
estabelecimentos, matriz e filiais, serdo aceitos pela comissdo independentemente da Inscri¢cdo
do CNPJ da licitante para efeito de julgamento.

5.1.9. E imprescindivel que na data de abertura do Envelope n. 5 — Documentos de Habilitagdo
os documentos estejam dentro do prazo de validade.

5.1.10. Os documentos que omitirem a validade serdo considerados como validos pelo periodo
de 180 (cento e oitenta) dias, a contar da data de sua emissdo, em conformidade com os emitidos
pela Fazenda Federal, pelo principio da analogia, ressalvados os documentos com prazos
indeterminados previstos na Lei n. 14.133/2021 e legislacdo pertinente.

5.1.11. A habilitacdo juridica devera ser:

5.1.11.1. Empresdério: requerimento de registro de empresario em vigor e ultima alteracdo, se
houver, devidamente registrado (s) na junta comercial do Estado, apresentado (s) na forma do
Cédigo Civil.

5.1.11.2. Sociedades limitadas e empresarios individuais de responsabilidade limitada: ato
constitutivo em vigor e ultima alteracdo, se houver, devidamente registrado (s) na junta
comercial do Estado, apresentado (s) na forma da do Cédigo Civil.
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5.1.11.3. Sociedades simples: comprovagao da inscricdo do ato constitutivo da sociedade no
registro civil das pessoas juridicas, por meio de certiddao de personalidade juridica, na forma do
Cadigo Civil.

5.1.11.4. Sociedades an6nimas: ato constitutivo em vigor, acompanhado de documentos de
eleicdo de seus administradores, na forma do Cédigo Civil e da Lei n. 6.404/1976; e

5.1.11.5. Decreto de autorizacdo, em se tratando de licitante ou sociedade estrangeira em
funcionamento no pais, e ato de registro ou autorizacdo para funcionamento expedido pelo
d6rgdo competente, quando a atividade assim o exigir.

5.1.11.6. Na apresentacdo do registro empresarial, estatuto, contrato social ou inscricdo do ato
constitutivo em vigor e da ultima alteracdo, se houver, devera constar, além da denominacao
social, a identificacdo do ramo de atividade da licitante, que devera ser compativel com o objeto
licitado.

5.1.11.7. Caso o ato constitutivo possua alteracdes, o endereco analisado, para fins de
cumprimento da Lei Estadual n. 17.983/2020, sera aquele que constar da ultima alteragao.
5.1.11.8. No que couber, os documentos de habilitacdo juridica do empresdrio e da sociedade
empresaria limitada poderdo ser substituidos por certiddo simplificada emitida pela junta
comercial do Estado da sede da licitante, devidamente atualizada, apresentada na forma do
Cadigo Civil.

5.1.11.9. Caso os documentos solicitados sejam apresentados no ato do credenciamento do
representante da licitante, fica dispensada a apresentagdao destes no envelope n. 5 -
HABILITACAO.

5.1.11.10. A documentacdo solicitada poderd ser substituida pelo SICAF desde que os
documentos estejam dentro do prazo de validade e o objeto social da licitante seja compativel
com o objeto licitado.

5.1.12. Para a qualificacdo econdmico-financeira, requer-se:

5.1.12.1. Certiddo negativa de efeitos de faléncia expedida pelo distribuidor da sede da licitante;
5.1.12.2. Balango patrimonial com as demonstracdes contabeis dos dois Ultimos exercicios sociais
devidamente registrados na junta comercial do Estado da sede da licitante, ja exigiveis e
apresentados na forma da lei, devendo comprovar:

5.1.12.2.1. Patrimoénio liquido de no minimo 10% (dez por cento) do valor total estimado para a
contratagao.

5.1.12.2.2. indice de liquidez corrente (ILC) superior a 1,00, calculado pela férmula: ILC = AC/ PC
5.1.12.2.3. indice de liquidez geral (ILG) superior a 1,00, calculado pela férmula: ILG = AC + ARLP
/ PC + PELP

* As legendas das férmulas indicam: AC — Ativo Circulante; PC — Passivo Circulante; ARLP —
Ativo Realizavel a Longo Prazo; e PELP — Passivo Exigivel a Longo Prazo.

5.1.12.3. Sera considerado como na forma da lei o balanco patrimonial assim apresentado de
acordo com as seguintes condicdes:

5.1.12.3.1. Para sociedades an6nimas, publicado na imprensa oficial ou em jornal de grande
circulagcdo na sede da licitante; e

5.1.12.3.2. Para as demais empresas, que seja copia do livro didrio (com o balanco inserido)
devidamente registrado na junta comercial do Estado da sede (matriz ou filial).

5.1.12.4. Para empresas optantes ou obrigadas a escrituracdo contabil digital (ECD) por meio do
Sistema Publico de Escrituracao Digital (SPED), a apresentacdo do balanco devera ocorrer em
meio eletrénico, com o cddigo de verificacdo (HASH), na forma prevista na Instrucdo Normativa
RFB n. 1.420/2013 e suas alteracdes.
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5.1.12.5. Para a forma de escrituragdao em papel, o balango patrimonial deverd estar carimbado
e assinado pelo(s) responsavel(is) legal(is) da empresa e pelo(s) contabilista(s), identificado(s)
com o numero do Cadastro de Fornecedores.

5.1.12.6. Serd inabilitada a licitante que apresentar o indice de liquidez corrente e/ou o geral
menor ou igual a 1,00 a partir da aplicacdo das férmulas descritas anteriormente.

5.1.12.7. Nao serdo admitidos arredondamentos para obtencao dos indices.

5.1.13. Juntamente com os demais documentos de habilitacdo, a licitante deverd apresentar as
seguintes declaracdes, podendo para tanto utilizar os modelos do Anexo Ill deste edital:
5.1.13.1. Para o cumprimento do disposto no inciso XXXIll do art. 72 da Constituigao Federal de
1988, requer-se declaracdo de que a licitante ndo utiliza mao de obra de pessoas menores de 18
(dezoito) anos de idade durante o periodo noturno ou em condicdes de periculosidade e
insalubridade, ou de qualquer trabalho de menores de 16 (dezesseis) anos, salvo na condicdo de
aprendiz, neste caso a partir de 14 (quatorze) anos, conforme prescreve o inciso XXXIll do art. 72
da Constituicdo Federal.

5.1.13.2. Declaragdo de cumprimento da Lei Geral de Protecdo de Dados Pessoais - Lei n.
13.709/2018.

5.1.13.3. Declaracdo de que suas propostas econOmicas compreendem a integralidade dos
custos para atendimento dos direitos trabalhistas assegurados na Constituicao Federal, nas leis
trabalhistas, nas normas infra legais, nas conveng¢des coletivas de trabalho e nos termos de
ajustamento de conduta vigentes na data de entrega das propostas, devendo utilizar o modelo
anexo a este edital.

5.1.13.4. Declaragdo de que cumpre as exigéncias de reserva de cargos para pessoa com
deficiéncia e para reabilitado da Previdéncia Social, previstas em lei e em outras normas, devendo
utilizar o modelo anexo a este edital.

5.1.14. Para a regularidade fiscal e trabalhista, requer-se:

5.1.14.1. Prova de regularidade perante a Fazenda Federal.

5.1.14.2. Prova de regularidade perante a Fazenda Estadual.

5.1.14.3. Prova de regularidade perante a Fazenda Municipal do domicilio ou sede da licitante.
5.1.14.4. Prova de regularidade relativa ao Fundo de Garantia por Tempo de Servico (FGTS),
fornecido pela Caixa Econémica Federal, de acordo com a Lei n. 8.036/1990; e

5.1.14.5. Prova de regularidade relativa a Justica do Trabalho mediante a apresentacdo de
Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT), nos termos da Lei n. 12.440/2011.

5.1.15. Para a qualificacdo técnica, requer-se:

5.1.15.1. Atestado expedido por pessoas juridicas de direito publico ou privado, que ateste a
gualidade dos servicos de publicidade executados pela licitante, comprovando o investimento
minimo de R$2.000.000,00 (dois milhdes de reais), no objeto do contrato no periodo de doze
meses.

5.1.15.1.1. Para a comprovacao do investimento exigido serd admitido o somatério de atestados.
5.1.15.1.2. Para a comprovac¢do do investimento minimo serd admitida a apresentacdo de
diferentes atestados de servicos executados de forma concomitante no periodo de 12 (doze)
meses, ndo havendo obrigatoriedade dos 12 (doze) meses serem ininterruptos.

5.1.15.1.3. Somente serdo aceitos atestados expedidos apds a conclusdo do contrato ou se
decorrido pelo menos 1 (um) ano do inicio de sua execucdo; e caso solicitado pela Comissao, o
licitante devera apresentar as informacGes necessarias a comprovacdo da legitimidade dos
atestados, disponibilizando, entre outros documentos, cépia do contrato que deu suporte a
contratacdo, endereco atual do CONTRATANTE e local em que foram prestados os servicos.

SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICAGAO
Rua Alberto Werner, 100 - Bairro Vila Operaria



| SECRETARIA MUNICIPAL DE N o4 MUNICIPIO DE

m;ﬁ | COMUNICAGAO &ITAJAI

5.1.15.2. Apresentacdo de certificado de qualificacao técnica de funcionamento, expedido pelo
Conselho Executivo das Normas-Padrdao - CENP, ou por entidade equivalente legalmente
reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condi¢Ges técnicas de agéncias de
propaganda.

5.1.16. Declaracdo da licitante, devidamente assinada, de que (podendo, para isso, utilizar o
MODELO ANEXO Il constante neste edital):

5.1.16.1. Concorda na integra com os termos do edital e com todos os documentos que o
compodem.

5.1.16.2. Recebeu e examinou todos os documentos e especificacdes técnicas disponibilizados
pela Prefeitura Municipal de Itajai, possui conhecimento do grau de dificuldade e complexidade
dos servicos, assim como, se contratada for, ndo poderd alegar desconhecimento, com vistas a
alterar sua proposta durante a execucao do contrato, sob as penas da lei; e

5.1.16.3. Dispde do aparelhamento e pessoal técnico adequados e necessarios para a execugao
dos servicos e atesta o bom estado de conservacao dos equipamentos.

6. DA EXECUCAO DO OBJETO

6.1. Prazo de entrega/execucdo
Até 05 dias contados do dia seguinte ao recebimento da Nota de Empenho, Autoriza¢do de
Fornecimento ou documento equivalente.

6.2. Local, horario e enderego de entrega
| Prefeitura Municipal de Itajai: Rua Alberto Werner, 100 — Vila Operdria, Itajai/SC.

6.3. Bens pereciveis
(x) Nao
()Sim

6.4. Garantia de execug¢do do contrato
(x) Nao
()Sim

6.5. Garantia do produto/servi¢co, manutencdo e assisténcia técnica
(x) Nao
()Sim

7. OBRIGAGCOES ESPECIFICAS DAS PARTES

7.1. Da contratada

Obriga-se a empresa vencedora:
a) Atender a todas as solicitagcdes de contratacdo efetuadas durante a vigéncia do Contrato,
limitada ao quantitativo de cada item;
b) Ao fornecimento do objeto, de acordo com as especificacdes constantes, em consonancia
com a proposta apresentada e com a qualidade e especificacdes determinadas pela
legislacdao em vigor;
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c) Responsabilizar-se pela boa execucao e eficiéncia no fornecimento do objeto;

d) Nao subcontratar, ceder ou transferir, total ou parcialmente, o objeto contratado;

e) Manter, durante a vigéncia da contratacdo, todas as condi¢des de habilitacdo e
qualificacbes exigidas;

f) Responsabilizar-se por quaisquer danos ou prejuizos fisicos ou materiais causados a
Administracdo ou a terceiros, pelos seus prepostos, advindos de impericia, negligéncia,
imprudéncia ou desrespeito as normas de seguranca, quando da execucdo do fornecimento;
g) Responsabilizar-se por todas e quaisquer despesas, inclusive, despesa de natureza
previdenciaria, fiscal, trabalhista ou civil, bem como emolumentos, 6nus ou encargos de
qualquer espécie e origem, pertinentes a execucao do objeto contratado;

h) Manter endereco eletronico (e-mail) valido para fins de comunicacdo com a contratante
por todo o periodo de contratacdo; comunicando, imediatamente, o Contratante em caso
de alteracao.

7.2. Da contratante

Obriga-se a Administracdo/Contratante:
a) Comunicar a Contratada toda e quaisquer ocorréncias relacionadas aos objetos
entregues;
b) Efetuar o pagamento da Contratada de acordo com a forma de pagamento estipulada na
licitacdo e no Contrato;
c) Promover o acompanhamento e a fiscalizacdo do fornecimento/prestacdo dos servicos,
sob os aspectos qualitativo e quantitativo, anotando em registro préprio as falhas e
solicitando as medidas corretivas;
d) Rejeitar, no todo ou em parte, o objeto entregue pela Contratada fora das especificacGes
do contrato;
e) Observar para que durante a vigéncia da contratacdo sejam cumpridas as obrigacOes
assumidas pela Contratada, bem como sejam mantidas todas as condi¢des de habilitacdo e
qualificacdo exigidas na licitacao;
f) Aplicar as san¢des administrativas, quando se fizerem necessarias;
g) Prestar a CONTRATADA informacdes e esclarecimentos que venham a ser solicitados.

7.3. Das empresas vencedoras

As empresas declaradas vencedoras serdao convocadas a assinar o contrato, o que deverad ser feito
dentro de 03 (trés) dias da convocacgao, podendo ser o prazo prorrogado por igual periodo, se for
0 caso, sob pena de decair do direito a contratacdo e ser convocada a licitante a licitante
remanescente, observada a ordem de classificacdo, se convier a Administracdo, e assim
sucessivamente.

8. DO CONTRATO

8.1. INSTRUMENTO CONTRATUAL

(x) Somente por assinatura de contrato

( ) Autorizacdo de Fornecimento + Contrato de garantia e assisténcia técnica
( ) Autorizacdo de Fornecimento
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8.2. VIGENCIA

() O prazo de vigéncia da contratacao é de xx dias, contados da data da autoriza¢cdo dos
servigos.

(x) O prazo de vigéncia da contratacdo é de doze meses, contados da assinatura do contrato,
prorrogdvel por mais quarenta e oito meses, na forma dos artigos 106 e 107 da Lein® 14.133,
de 2021.

( ) O fornecimento de bens é enquadrado como continuado tendo em vista que [...], sendo
a vigéncia plurianual mais vantajosa considerando [...] OU o Estudo Técnico Preliminar.

8.3. GESTAO E FISCALIZACAO

Gestor:
Nome: Calebe Ibaldo Moreno
Cargo: Secretdrio de Comunicagao
Matricula: 2683201
E-mail: calebe.ibaldo@itajai.sc.gov.br
Fiscal:

Nome: Tiago Moser Nunes

Cargo: Diretor de Relacdes Publicas
Matricula: 2112302

E-mail: secomadm@itajai.sc.gov.br

9. CRITERIOS DE MEDIGAO E PAGAMENTO

Recebimento do Objeto

Os bens serdo recebidos provisoriamente, de forma sumaria, no ato da entrega, juntamente com
a nota fiscal ou instrumento de cobranca equivalente, pelo/a responsavel pelo acompanhamento
e fiscalizacdo do contrato, para efeito de posterior verificacdo de sua conformidade com as
especificagdes constantes no Termo de Referéncia e na proposta.

Os bens poderao ser rejeitados, no todo ou em parte, inclusive antes do recebimento provisério,
guando em desacordo com as especificagdes constantes no Termo de Referéncia e na proposta,
devendo ser substituidos no prazo de 30 (trinta) dias, a contar da notificacdo da contratada, as
suas custas, sem prejuizo da aplicacdo das penalidades.

O recebimento definitivo ocorrera no prazo de 30 (trinta) dias Uteis, a contar do recebimento da
nota fiscal ou instrumento de cobranca equivalente pela Administracdo, apds a verificacdo da
gualidade e quantidade do material e consequente aceitacdo mediante termo detalhado.

Da forma de pagamento

O pagamento serd realizado em até 30 (trinta) dias apds a emissdo da nota fiscal, revestida do
aceite da autoridade competente e responsavel pela Secretaria, por meio de ordem bancaria,
para crédito em banco, agéncia e conta corrente, indicadas pelo Contratado em sua proposta
comercial.

10. DA DOTAGAO ORCAMENTARIA

As despesas correrdo a conta da Despesa 178:

SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICAGAO
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Orgdo/Unidade Orcamentaria Subacado Natureza Fonte
14014 - Secretaria de Comunicacao 3.3.90 2.113 1

11. DO VALOR ESTIMADO

O valor maximo estimado sera de R$7.000.000,00 (sete milhdes de reais).

Documento assinado digitalmente ., .
b TIAGO MOSER NUNES Itajai/SC, 12 de fevereiro de 2024.
g “ Data: 07/04/2025 16:30:06-0300

Verifique em https://validar.iti.gov.br Documento assinado digitalmente

ub CALEBE IBALDO MORENO
g Data: 07/04/2025 16:58:18-0300

Verifique em https://validar.iti.gov.br

Tiago Moser Nunes Calebe Ibaldo Moreno

Responsavel pelo Termo de Referéncia Secretario de Comunicagao
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ANEXO | — BRIEFING

Servico de publicidade e propaganda

Tema: Resgate da autoestima do Itajaiense

A prefeitura Municipal de Itajai busca uma campanha publicitdria para resgatar a
autoestima dos cidadaos, destacando tudo que a cidade tem de melhor. O objetivo é
valorizar sua infraestrutura, belezas naturais, cultura, economia e qualidade de vida,
reforcando o orgulho de morar aqui.

A campanha deve ser inovadora e emocionante, conectando-se diretamente com os
moradores.

Publico-alvo: Populagdo de Itajai

Praca: Cidade de Itajai

Duragao da campanha: 30 dias

Verba limite para a campanha simulada: R$500.000,00 (quinhentos mil reais)
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ANEXO Il - MODELO PROPOSTA DE PRECO

PROPOSTA DE PRECOS
(EM PAPEL TIMBRADO DA LICITANTE)

(NOME DA EMPRESA), CNPJ n2 / -, com sede na (enderego completo) por intermédio de
seu representante legal, para os fins da CONCORRENCIA XX/2025, DECLARA
expressamente, sob as penalidades cabiveis, que:

= Concorda com a remuneragdao sobre veiculagdo — a comissdo de agéncia,
correspondente a 20% (vinte por cento) sobre os custos de veiculagdo, observado
o “Sistema Progressivo de Servigos/Beneficios” instituido pelas Normas Padrdo da
Atividade Publicitaria, por meio do Decreto no 57.690/66, alterado pelo Decreto no
4.563, de 31 de dezembro de 2002.

A licitante declara que adotard a seguinte politica de precos:

= Custos internos — o custo dos servigos internos, assim entendidos aqueles que sdo
executados pelo pessoal e/ou recursos da propria CONTRATADA, serd calculado
com base e no limite dos precos dos servicos previstos na Tabela Referencial de
Precos vigente do SINAPRO/SC, considerando o desconto ofertado pela
CONTRATADA de xx % (xx por cento);

» Honordrios — o0s servicos especializados terdo seus gastos orcados junto a
fornecedores, selecionados pela agéncia e aceitos pelo Anunciante, cabendo ao
CONTRATANTE pagar a CONTRATADA os honordrios de xx % (xx por cento) sobre os
servigos externos contratados.

(Indicagdo do nome, cargo, assinatura do responsavel pela proposta e carimbo/timbre da empresa)
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ANEXO 11l - DECLARAGOES

DECLARACAO DE HABILITACAO

................................................................................ (nome da empresa), com sede na

(enderego), inscrita no CNPJ sob o n, vem por intermédio de seu representante legal
infraassinado DECLARAR que:

1. Concorda na integra com os termos do edital e com todos os documentos que o

compodem;

Recebeu e examinou todos os documentos e especificagdes técnicas
disponibilizados pela Prefeitura Municipal de Itajai, possui conhecimento do grau
de dificuldade e complexidade dos servicos, assim como, se contratada for, ndo
poderd alegar desconhecimento, com vistas a alterar sua proposta durante a
execucdo do contrato, sob as penas da lei;

DispGe do aparelhamento e pessoal técnico adequados e necessarios para a
execucdo dos servicos e atesta o bom estado de conservacdo dos equipamentos; e
N3do utiliza mao de obra de pessoas menores de 18 (dezoito) anos de idade durante
o periodo noturno ou em condi¢ées de periculosidade e insalubridade, ou de
qualquer trabalho de menores de 16 (dezesseis) anos, salvo na condicdo de
aprendiz, neste caso a partir de 14 (quatorze) anos, conforme prescreve o inciso
XXXIIl do art. 72 da Constituicdo Federal;

(Indicagdo do nome, cargo, assinatura do responsavel pela proposta e carimbo/timbre da empresa)
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DECLARAGCAO DE CUMPRIMENTO DA LEI GERAL DE PROTEGAO DE DADOS PESSOAIS
LEI N. 13.709/2018

E vedada as partes a utilizacdo de todo e qualquer dado pessoal repassado em decorréncia
da execugdo contratual para finalidade distinta daquela do objeto da contratagao, sob pena
de responsabilizagdao administrativa, civil e criminal.

As partes se comprometem a manter sigilo e confidencialidade de todas as informagdes —
em especial os dados pessoais e os dados pessoais sensiveis — repassadas em decorréncia
da execuc¢do contratual, em consonancia com o disposto na Lei n. 13.709/2018, sendo
vedado o repasse das informacdes a outras empresas ou pessoas, salvo aquelas
decorrentes de obriga¢des legais ou para viabilizar o cumprimento do edital/instrumento
contratual.

As partes responderdao administrativa e judicialmente caso causarem danos patrimoniais,
morais, individual ou coletivo, aos titulares de dados pessoais, repassados em decorréncia
da execucgdo contratual, por inobservancia a LGPD.

Em atendimento ao disposto na Lei n. 13.709/2018 - Lei Geral de Prote¢do de Dados
Pessoais (LGPD), o CONTRATANTE, para a execuc¢do do servico objeto deste edital, terd
acesso aos dados pessoais dos/as representantes da LICITANTE/CONTRATADA, tais como:
numero do CPF e do RG, enderecos eletrénico e residencial, cdépia do documento de
identificacao.

A LICITANTE/CONTRATADA declara que tem ciéncia da existéncia da Lei Geral de Prote¢do
de Dados Pessoais (LGPD) e se compromete a adequar todos os procedimentos internos ao
disposto na legislacdo, com intuito de protecdo dos dados pessoais repassados pelo
CONTRATANTE.

A LICITANTE/CONTRATADA fica obrigada a comunicar ao CONTRATANTE, em até 24 (vinte
e quatro) horas, qualquer incidente de acessos ndo autorizados aos dados pessoais,
situacOes acidentais ou ilicitas de destruicao, perda, alteracdo, comunicacdo ou qualquer
forma de tratamento inadequado ou ilicito que possa vir causar risco ou dano relevante
aos Titulares de Dados Pessoais, apresentando as informacgdes descritas nos incisos do § 12
do art. 48 da LGPD, cabendo ao CONTRATANTE as demais obriga¢bes de comunicacao
previstas no referido artigo.

O canal de comunicacdo em caso de incidentes de seguranca serd o Comité Gestor de
Protecdo de Dados Pessoais.

(Indicagdo do nome, cargo, assinatura do responsavel pela proposta e carimbo/timbre da empresa)
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DECLARAGAO DE INTEGRALIDADE DOS CUSTOS

A LICITANTE/CONTRATADA declara que suas propostas econémicas compreendem a
integralidade dos custos para atendimento dos direitos trabalhistas assegurados na
Constituicdo Federal, nas leis trabalhistas, nas normas infralegais, nas convengdes coletivas

de trabalho e nos termos de ajustamento de conduta vigentes na data de entrega das
propostas.

(Indicagdo do nome, cargo, assinatura do responsavel pela proposta e carimbo/timbre da empresa)
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DECLARAGAO DE RESERVA DE CARGOS

A LICITANTE/CONTRATADA declara que cumprird, caso aplicavel, as exigéncias de reserva
de cargos para pessoa com deficiéncia e para reabilitado da Previdéncia Social, previstas
em lei e em outras normas.

(Indicagdo do nome, cargo, assinatura do responsavel pela proposta e carimbo/timbre da empresa)
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